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Ocenéni za porcelanovou znamku

zinarodni vystavu postovnich znamek Praga 2018. Porcelénovych zné-
mek s modrym okrajem a logem vystavy vznikne v dubském zavoda li-
mitovana fada od jedné do péti set.

Ceské marketingova spolecnost ocenila
17. kvétna v Praze nejlepsi marketingové
pociny v roce 2017. Jeden z diplom{ smé-
Foval i na Teplicko. Za vytvoreni nového
produktu - sbératelské porcelanové znam-
ky byla ocenéna vedouci marketingu

a propagace akciové spole¢nosti Cesky
porcelén v Dubi Petra Zajanova - Klazrova.
Tento vyrobek je urceny pro srpnovou Me-

(t2)

Pro prijemné k

azdodenni nakupy

Vracite se po stopé? Tedy tam, kde se vam
dobfe nakupuje? Kde seZenete pfesné to,
co potiebujete, a neztracite ¢as prochéze-
nim nekoneénych prostor velkych nakupnich
center? A s chuti je$té poté v mensim ,.0b-
chodéku” usednete do kavérnicky k dobré
kavé nebo stihnete prohodit par slov se sou-
sedem, jehoZ zde radi potkate? Tak néjak to
funguje. Majitelé spoleénosti Regata Cechy,
a.s., ktera takovych mensich obchodnich do-
mu v naSem hlavnim mésté& vlastni a provo-
zuje sestlcl to dobfe vi. A s védomim toho
také pfi pila po dikladné F2

k rekonstrukci jednoho z nich. Co tyto prace
znamenaji a jak probihaji, na to jsem se zep-
tala Filipa Votruby, feditele zdvodu Obchod-
ni domy Regata a &lena dozoréi rady spole¢-
nosti Regata Cechy, a.s.

V dubnu jste zahijili rekonstrukci obchodni-
ho domu Ladvi v Praze 8, skoncit ma v listo-
padu. Co je cilem?

Obchodni ditm Ladvi byl otevien koncem 70. let
minulého stoleti a tehdy patfil k tomu nejlepsi-
mu a nejmodernéj$imu, co se u nas stavélo. Ono
celé sidlisté Déblice, na jehoZ centralnim ndmésti
na§ Obchodni dim Ladvi stoji, kvalitativné pre-
vy$ovalo tehdejsi obvyklou panelovou vystavbu.
Po ¢tyficeti letech své existence je viak jiz fyzicky
i morélné opotiebovany. Zejména usporadani
obchodnich ploch neodpovidé potfebam dne$ni
doby. Proto jsme s predstihem naplanovali a nyni
zacali jeho rekonstrukei. Pfi ni budou, kromé ob-
mény veskerych technologickych instalaci a ¢asti
obvodového plasté, preménény zejména vnitini
prostory. Hlavni vstup do obchodniho domu bu-
de presunut na jeho vy-
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Filip Votruba, feditel zdvodu Obchodni domy Regata a &len dozoréi rady spoleénosti
Regata Cechy, a.s.

chod a sluzby, dobfe piistupné vytahem a scho-
distém pro vefejnost od hlavniho vstupu z na-
mésti. Cilem je tedy prizptisobit na§ obchodni
dim soucasnym potiebam zakazniki.

Prace probihaji v souinnosti se spoleénosti
Abhold, ktera v objektu provozuje supermar-
ket Albert. Znamena to, Ze se od zakladu
proméni i tato obchodni plocha?

Mite pravdu, i supermarket Albert projde celko-
vou piestavbou a modernizaci. Dobu, kdy bude
pro vefejnost uzavien, jsme se ale snazili zkratit na
prodej v ném

chodni stranu k na-
mésti u vystupu stanice
metra Ladvi. Pfizemi
bude dominovat su-
permarket Albert.
U hlavniho vstupu pfi-

vnima své pocity.

Dnes zékaznikovi nestaéi pouze to,
Ze si koupi, co potfebuje. Pfi navitévé
obchodniho domu velice intenzivné

byl ukonéen v kvétnu
a znovu bude obnoven
v zfi. Se spole¢nosti
Ahold, respektive jeji
piedchadkyni Eurono-
va, spolupracujeme jiz

budou ¢étyfi mensi ob-

chody. Bude zaji$téna lepsi dostupnost prvniho
patra eskalatory, vytahy a schodisti pro vefejnost.
Zcela nové obchodni paséz v prvnim patie bude
priichozi skrze celou délku budovy s obchody po
obou stranach. Na vychodnim za¢atku pasaze
piibude gastronomicky tsek s velkorysym vyhle-
dem na centrdlni ndmésti. V suterénu budovy
vzniknou dva nové velkoplo$né prostory pro ob-

od roku 1995, prvni tii
supermarkety v Praze oteviela pravé v nasich ob-
jektech. V obchodnich domech Ladvi, Visla v Ko-
bylisich, Centrum na Spofilové, a pozdéji piibyl
Albert i v nasem objektu Luka na Luzinach. V pfi-
padé rekonstrukce Obchodniho domu Ladvi bylo
dulezité, aby se ndm podatilo sladit termin celkové
rekonstrukce budovy s terminem remodelingu su-
permarketu Albert. A diky velmi konstruktivnimu

pristupu Aholdu jsme se v naich planech shodli
pravé na leto$nim roce.

PFibudou v obchodnim domé nové prodejny
a provozovny sluzeb?

Ano, jak uz jsem zminil v uvodu, na za¢itku ob-
chodni pasaze v prvnim patfe pfibude food
court, stravovaci isek se dvéma samoobsluzny-
mi restauracemi a mensi kavarnou, ze kterych
bude pékny vyhled na namésti. V suterénu
vznikne nové velké fitness centrum a v obchod-
nim domé pribydou i dalii prodejny a provo-
zovny sluzeb, napfiklad opravna obuvi a vyroba
kli¢u, kvétindfstvi, prodejna spole¢enskych
i sportovnich odévii a médnich doplikii. Na
druhé strané mame v obchodnim domé soucas-
né nijemce s kvalitnim sortimentem. Na né
jsou mistni zakaznici zvykli a ty bychom si radi
udrzeli.

Vim, Ze jste rekonstrukci pojali velkoryse
av tésné soudinnosti s Méstskou &asti Prahy 8.
O¢ presné jde?

Uzka spolupréce s fady méstskych &asti ¢i
obecnimi ufady v mistech nasi piisobnosti patii
k nasi firemni filozofii.

pokragovani na strané 4

Tti zlaté a jedno stfibro
pro CPP v anketé
Pojistovna roku

ofcrp

VIENNA INSURANCE GROUP

Ceska podnikatelska
pojistovna, a.s.,
Vienna Insurance
Group ovladla

18. roénik ankety
Pojistovna roku, kdyz ve étyfech hlavnich
kategoriich ziskala hned tfi prvni a jedno
druhé misto. Vysledky hlasovani zvefejnila
v kvétnu v Praze Asociace &eskych pojisto-
vacich makléfa.

L Rikd se, ze je tézké uspét, a jesté tézsi uspéch zo-
pakovat. Mdm proto obrovskou radost, Ze jsme
dokazali v tak velké konkurenci zvitézit a odnasi-
me si hned tfi zlaté a jedno stfibro. Je to zdsluha
pfedev§im nasich zaméstnanci, obchodnich
partnerti a makléi, ktefi tvori skvély tym a zajis-
tuji spolu pro klienty ten nejlepsi servis. Patfi jim
za to velké podékovani,“ uvedl k triumfu CPP
v anketé jeji $¢f Jaroslav Besperat.

CPP poétvrté za sebou obhdjila vitézstvi
v kategorii Autopojisténi. Prvni misto obsadila
i v nejprestiznéjsi kategorii Pojisténi pramyslu
a podnikatel a také v kategorii Pojisténi ob¢a-
ni. K tomu pﬁdala jeété stiibrné umistém’ v ka-

nez konkurence, musite mit davéru klientt
a makléit, nabizet perfektni sluzby, umét se
rychle rozhodnout a efektivné pfizpusobit to-
mu, co klienti potiebuji. A drzet slovo. Co slibi-
me, to splnime,” prozradil recept na Gspéch Ja-
roslav Besperit.

V roce 2017 CPP piedepsala pojistné v ob-
jemu 8,7 mld. K¢ a s meziro¢nim naristem
0 7,4 % patiila mezi nejrychleji rostouci pojis-
tovny na domécim trhu. Mimofadnymi vysled-
ky CPP obhdjila pozici &tvrté nejvétsi nezivotni
pojistovny. Svou silnou stranku potvrdila v po-
vinném ruéeni, kde je s poctem pfes 1,2 mil. vo-
zidel stale jasnou trojkou na trhu. A skvélych
vysledkii dosahla i v zivotnim pojisténi. V dile-
Zitém segmentu béiné placeného pojistného
CPP loni dokdzala rist 0 15,9 % a jako v prede-
Slych letech byla nejlepsi z top desitky na trhu.

Nejstarsi hodnotitelskd anketa ¢eskych ma-
kléia Pojistovna roku posuzuje vykonnost, kva-
litu a rozsah sluzeb a produkti vyznamnych po-
jistoven na domacim trhu. Organizatory této
odborné soutéze jsou Asociace ceskych pojisto-
vacich maklétit (ACPM) a Ceskd asociace pojis-
toven (CAP) spoleéné se specializovanym se-

Chysta se vlada obétovat podnikatele?

Pokud vlada obetu]e za]my podmkatelu polmckym zaméram a koaliéni dohod&, dosud od

nové vlady p
véemi politickymi disledk

pohronl

se rychle zméni v jejich masivni odpor. A to se
Hospodafské komory Vladimir Dlouhy na

30. snemu Hospodarske komory, ktery se v kvétnu konal v Ostravé za uasti 250 pFedstavi-
tell firem, Zivnostnikd, Femeslnych cechi a asociaci.

Reagoval tak na nové pfipravované programové
prohlddeni vlady, které sice zminuje vétsinu oblas-
ti, které podnikatele trapi, to viak platilo pro vétsi-
nu vlddnich prohléseni vétsiny predchazejicich
vldd. ,My nepotiebujeme hezky formulovand
prohld3eni, my potiebujeme konkrétni kroky. Sli-
bt o snizeni administrativni a byrokratické zatéze
jsme slySeli jiz mnoho, situace se stéle hori,“ po-
znamenal a uvedl konkrétni piiklady, kdy vlida
prehlizi z&jmy podnikateli. Upozornil, Ze to jsou

pravé podnikatelé a zaméstnavatelé a zaméstnanci
v soukromém sektoru, kteff financuji chod tohoto
statu. Podnikatelé mimo jiné Zddali zachovani ka-
renc¢ni doby, protoze nemocenské byla pred jejim
zavedenim zneuzivéna. Vladni program vsak jas-
né pocitd s jejim zrudenim a pouze vagné hovoii
o budouci kompenzaci zaméstnavateliim.
Hospodafska komora také protestovala proti
rozsifeni mytného 0 900 km na silnicich prvni tii-
dy, protoze zvysi naklady hlavné malych podnika-

teld. Nicméné vlada se podle Vladimira Dlouhého
zdd byt u pfipominek podnikatelské vefejnosti
hluchou. Podobné je to s celkovym odvodovym
a dailovym zatiZenim préce v CR, které je celosvé-
tové sedmé nejvyssi ze zemi OECD.

Ve vladnim prohldeni o tom neni ani zmin-
ka! Pfitom vsichni vime, jak je tento problém spo-
jen se skute¢nou budouci dichodovou reformou
a se zménami v socidlnim a zdravotnim zabezpe-
Ceni. Ani zde necitime na strané budouci vlddy
vili po zméné. Vime, je to politicky citlivé, ale
podnikatelé plati vysoké odvody, ze kterych je fi-
nancovén velmi §tédry socialni model, ktery je
nemalou ¢asti nasich spoluobéant zneuzivan.
Méme skupiny lidi, ktefi jiz nikdy nechtéji praco-
vat, a soucasné zoufaly nedostatek lidi ochotnych
pracovat,” vysvétlil Vladimir Dlouhy. (t2)

rverem oPoji§téni.cz. Zastitu 18. ro¢niku ankety
Pojistovna roku udélil guvernér Ceské narodni
banky Jifi Rusnok. (tz)
Najdete uvnitf listu
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Na 60 % ctenar si loni vybavilo
reklamu v tiSténych médiich

V dubnu se uskuteénil v Praze seminaF ur-

&eny pro pracovniky vydavateli a medial-

nich agentur, ktery uspofadala agentura

GfK Czech a Unie vydavateli k blizdimu se-
s vy .

trix a moZnostmi jeho vyuziti v obchodni

praxi vyd 16 M

stavuje 34 460 stran Casopisii a 6701 jednotli-
vych reklam. To je nemalé mnozstvi informaci,
které jednoznacné prokazuji, ze reklama v ¢aso-
pisech je efektivni a také rentabilni investici.
»Tento specidlni vyzkum tiskové reklamy umi
dodat klientim informace, které prokdzou, zda

GfK StarchMetrixTM je unikdtni ndstroj pro
méfeni efektivity a navratnosti investic tiskové
reklamy. Za Sestileté obdobi zméfilo GfK pro
Unii vydavatelt 6701 reklam. Vyvolani odezvy
na reklamu se za $est let zvysilo 0 9 %. Roste
i pocet ¢tenafi, ktefi z dané reklamy precetli
alespon &ast nebo jeji cely text. Nejvétsi pozor-
nost vénuiji ¢tenafi bookletu a obdlce ¢asopisu.
K nejoblibenéjsim tiskovym reklamém pat
zerdty na potraviny, napoje a sladkosti spadajici
do skupiny FMCG.

Za celou dobu Sestileté realizace tohoto jedi-
nec¢ného projektu pro Unii vydavatelii bylo re-
pondenty vyplnéno 53 269 d ikd, zméfeno
302 vydani 89 riznych titult ¢asopisi, coz pied-

je vhodngjsi tisténd reklama, nebo PR ¢lanek.
Vyzkum také dokaze identifikovat, zda reklama
v tisku pfesmérovala ¢tendfe na webové stranky
&i socidlni médium inzerenta ¢i produktu,” fekl
Zdenék Barta, Market Insights & Media Measu-
rement Director CZ&SK v GfK.

V roce 2017 probéhly ¢tyfi viny prizku-
mu, v nichZ bylo testovano na 1313 reklam
v 52 riznych titulech ¢asopisii. Z vyzkumu za
lonsky rok vyplyvé, ze 60 % ¢tenait daného ti-
tulu si vybavuje danou tiskovou reklamu. Pii
pohledu na ukazatel identifikace znacky vidi-
me, ze 88 % lidi rozpoznalo inzerenta dané re-
klamy, tedy spravné si spojili znacku s danou
reklamou. Reklama v tisku je pro ¢tendfe zaji-
mava i z hlediska svého textového obsahu, ne-
bot alespon néco z textu reklamy prolétlo oci-
ma 91 % lidi. Téch, ktefi loni precetli vétsinu

textu méfené tiskové reklamy, bylo na 64 %.
A sedm lidi z deseti na zakladé reklamy zméni-
lo pozitivnim zpisobem sviij nézor nebo po-
stoj k inzerované znacce.

Kazdy ¢tenéf je jiny, a pti vnimani reklamy
hraje diilezitou roli naptiklad vék. Cim vyssi vék,
tim vy$3i mira zaznamenani tiskové reklamy, tj.
vybaveni si dané reklamy ve sledovaném casopi-
su. Az 75 % ¢lentt vékové skupiny nad 65 let si
vybavi testovanou reklamu v ¢asopise. Vybaveni
si reklamy u ¢tendit stiedniho véku (35-64 let)
je 64 %. Vysoka mira téch, ktefi reklamu alespori
prolétli o¢ima (pfes 90 %), byla zaznamendna
napif¢ viemi vékovymi kategoriemi (vék od
18 do 65+).

A jaké reklamy jsou nejvice oblibené? Asi
nikoho nepiekvapi fakt, Ze k nejoblibenéjsim
reklamam z komoditniho hlediska patfi ty na
potraviny, ndpoje a sladkosti. U sladkosti
a drobnych pochutin ma reklama dokonce nej-
vyssi call to action®, tedy nejvyssi odezvu
v podobé nakupniho chovani. Nejvyssi skore
v rozpoznéni znalky inzerenta mély reklamy
na predpfipravené potraviny, a to az v 96 %

pripadi. V roce 2017 se mezi nejlepsimi péti
identifikovanymi inzerenty v ti§ténych titulech
umistily spole¢nosti Dr. Max, Lidl, Mattoni,
Lindt a Tescoma.

StarchMetrix méfi mnoho ukazateli tisko-
vé reklamy od zaznamenani reklamy ¢tenafem,
ptifazeni reklamy ke znacce, akci ¢tendfe po
zhlédnuti reklamy, ¢teni ¢asti nebo vétsiny tex-
tového obsahu reklamy, vztah ke znaéce, az po
vliv reklamy, jako je Gmysl inzerované zbozi
koupit, skute¢ny ndkup inzerovaného produktu
nebo jeho doporuéeni jiné osobé. Nedilnou
soucasti je i podrobné méfeni navratnosti in-
vestic do reklamy v ¢asopisech. To skyta nepie-
berné mnozstvi informaci pro zadavatele rekla-
my i vydavatele ¢asopist, ktefi maji moznost
dolozit celkovy dopad tiskové reklamy v ¢asopi-
sech. ,Vydavatelé by vysledky vyzkumu také ra-
di vyuzili pro vyvraceni nékterych myti o tisko-
vé inzerci, jako je napiiklad Gdajné vyssi zdsah
inzerdtd umisténych na prvni strané obélky ne-
bo v prvni tietiné obsahu vydani,“ uvedl k vy-
sledkiim vyzkumu prezident Unie vydavateli
Tomas Tkacik. (t2)

Pro ptijemné kazdodenni nakupy

dokonéeni ze strany 1

A s Uradem méstské &asti Praha 8 se nam spolu-
pracuje velmi dobfe. Jiz v obdobi piipravy pro-
jektu probihaly konzultace s méstskou ¢asti
a pokracujeme v nich i nyni. Jednak proto, aby
bylo vedeni Prahy 8 o nadem zdméru s predsti-
hem informovéno, a za druhé je potfeba nasi
stavbu koordinovat s plinovanou revitalizaci ve-
fejnych ploch v okoli naseho obchodniho domu.

Vas zamér se tzce dotyka zmén centralniho
namésti sidlisté v Dablicich. Jak se proméni,
a jaké moznosti mistnim posléze nabidne?

MC Praha 8 pfipravuje zdsadni revitalizaci ve-
fejnych ploch v oblasti centrdlniho namésti
a stanice metra Ladvi. Pajde o rekonstrukei ¢i
vyménu povrchi chodnikid, modernizaci verej-
ného osvétleni, Gpravy zelené a dalsi. Jde o nej-
vyznamnéjsi prostranstvi sidlisté Déblice, a to si
takovouto pozornost uréité zaslouzi. Po uvede-
nych tpravich by se mélo stat zivym atraktiv-
nim mistem pro setkdvéni lidi, konani trha
aruznych daldich spole¢enskych akci.

Namésti i obchodni dim tvofi jadro celého
sidlisté, které bylo vystavéno v 70. letech
20. stoleti a za své neobvyklé pojeti ziskalo
dokonce cenu UNESCO. Brali jste i toto
v tvahu?

Namésti i celé sidlisté vzniklo na zékladé jed-
notného planu najednou a v jeho podobé se

odréazi atmosféra kritkého obdobi $edesatych
let, kdy byly realizovany modernistické mys-
lenky a velkorysa urbanisticka feseni vychéze-
jici jak z nasi funkcionalistické tradice, tak ze
zahrani¢nich zkuSenosti. V navrhu arch. Vik-
tora Tucka byl rozvinut koncept zelenych pé-
Sich os, systém fazeni domi do otevienych
bloki a vie doplnéno verejnymi stavbami, jako
jsou obchody a provozovny sluzeb, $koly, zdra-
votni stiediska... My se od pocétku piipravy
rekonstrukce obchodniho domu Ladvi snazi-
me k tomuto ukolu pfistupovat s pokorou
a uvédoménim si kvality architektonického fe-
Seni nejen samostatné stavby, ale i celého sid-
lidté. V této souvislosti si troufam Fict, Ze k re-
konstrukei pfistupujeme spiSe konzervativné.
Jednim z diikazi takovéhoto postupu je i za-
chovéni ptivodni keramické fasidy jako domi-
nantniho architektonického prvku naseho ob-
chodniho domu i celého ndmésti.

Strategii spoleénosti Regata Cechy je nabid-
nout obyvatelim uréité &asti Prahy obsluz-
nost, jiz bezprostfedné ke spokojenému zi-
votu potfebuji. Jak se, vidéno vasimi zkuse-
nostmi, promé&huji potfeby Prazani?

V Praze vlastnime celkem Sest objekti, ¢tyfi
vétsi obchodni domy a dva mensi sidlistni né-
kupni stiediska. Ty v danych oblastech mistnim
obyvatelim zajistuji moznost nakupu a vyuziti
ruaznych sluzeb.

Nasi dlouhodobou snahou je, aby lidé
ve spadové oblasti nasich obchodnich objekt
v dochdzkové vzdalenosti od svého domova

nalezli vie, co potiebuji k uspokojeni svych
kazdodennich potieb. Timto se také fidime pii
vytvéfeni ,mixu“ ndjemci v jednotlivych ob-
jektech. Snazime se mit v nich obchody
s atraktivnim sortimentem a vyhledévané sluz-
by. Tomu pfizptisobujeme i svou obchodni po-
litiku. Vy$i ndjmu zvyhodnujeme nejen velké
plochy oproti malym, ale tieba i prodejny s ne-
zaménitelnym sortimentem, jako jsou domaci
potieby, papirnictvi, textilni galanterie...

Pravdou je, ze Prazané jsou naro¢ni zékaz-
nici, ktefi pfi svém nakupovani vyzaduji ¢im
dal vétsi komfort a lepsi zdzemi. Na druhou
stranu je v§ak dalezitym faktorem ovliviiuji-
cim jejich chovéni ¢as, a proto se vraceji pii
kazdodennich nékupech do mensich obchod-
nich domi pravé v misté svého bydlisté. Velka
obchodni centra a hypermarkety maji na trhu
sviij nezastupitelny vyznam, aviak zdkaznici
zacinaji fesit své drobnéjsi kazdodenni nakupy
ve svych ,,obchodech na rohu® a radi. Tento
trend pozorujeme jiz nékolik let.

A v &éem bude obchodni diim Ladvi specific-
ky a ojedinély?

On tplné specificky v pravém slova smyslu asi
nebude. Nebo snad ano, a to pravé tim, Ze se
v ném bude snoubit pavodni architektura
s trendy modernich obchodnich center. Mél by
to byt piiklad, jak Ize pfizpusobit pivodni star-
§i objekt potiebdm modernich zakazniki, aniz
by piili§ tratil na svém kvalitnim architekto-
nickém projevu.

Vize budoucnosti se stale vice pfiklangji
k tomu, Ze nakupovat znamend odnést si
i p&kny zazitek, prima pocit. Jdete timto
smérem?

I nade predstavy se ubiraji timto smérem. Dnes
zakaznikovi nestaci pouze to, ze si koupi, co
potiebuje. Pii navitévé obchodniho domu ve-
lice intenzivné vnimé své pocity. V jakém pro-
stredi se pohybuje, jestli mu objekt poskytuje
i zdzemi pro zastaveni se a odpocinek, a samo-
statnou kapitolou jsou samoziejmé ¢isté, mo-
derni vefejné toalety. Jednoduse feceno, zéka-
znik chce byt v prostiedi, které je mu pifjemné
a je k nému vstiicné a pratelské.

Uz vite, co Eeka prvni hosty v den otevFeni?

Obyvatele budeme o pfesném terminu infor-
movat s dostate¢nym piedstihem jesté v pri-
béhu stavby a pravdépodobné uspoiaddme
i symbolické slavnostni ,,pfestiizeni pasky“.
Cist pripravime vlastnimi silami a &ast svéti-
me profesiondliim... Zatim ale nechci pfedbi-
hat... Do otevieni ,nového Obchodniho do-
mu Ladvi“ ndm v tuto chvili zbyvé ujit jesté
velky kus cesty. A béhem rekonstrukce se
pravdépodobné objevi i vétsi ¢i mensi neceka-
né problémy. S tim jiz médme své zkuSenosti.
VynaloZzime v$ak maximalni usili, abychom
obchodni diim vratili mistnim obyvatelam
véas a v plné krése.

za odpovédi podékovala Eva Brixi




